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A tudományos és publicisztikai stílus





	Napjainkban az egyik legerőteljesebben fejlődő stílusréteg a tudományos stílus. Meg kell különböztetnünk a tudományos stílusnak egy felső, általában írásbeli rétegét, ennek egy kiművelt szóbeli változatát és igénytelenebb alsó szintet. Nagyok a műfaji különbségek is. A legjellemzőbb műfajok: a tudományos értekezés, az esszé, az ismeretterjesztő cikk, tanulmány vagy előadás, szakmai vita, hozzászólás, és idetartozik az iskolai felelet, dolgozat és a szakmai kérdésekről folytatott kötetlenebb beszélgetés is. Nagy különbségeket eredményez a téma is. A kommutatív tényezők közül a valóságnak van leginkább meghatározó szerepe. A tudományos stílusban a szóválasztás alapja a nemzeti irodalmi nyelv és a szakmai nyelvváltozatnak sajátos szókincse: a szavak és szakkifejezések. Legfőbb követelménye a szavak egyértelműsége, ezért a szavak jelentését nem módosíthatja az alkalmi szövegösszefüggés, és kisebb szerepet kap a jelentés expresszív mozgása, többértelműsége, a hangulati hatás. A mondanivaló megszerkesztésében is nagy szerepe van a világosságnak, gazdaságosságnak. Ezt úgy kell megvalósítani, hogy ne szenvedjen csorbát az árnyaltság, a kellő részletezés. A mondatszerkesztés néhány jellemző vonása:  a kijelentő mondatok túlsúlya, az alárendelések más stílusrétegekhez képest nagyobb gyakorisága, az egyszerű mondatok nagyobb megterheltségi foka (igeneves szerkezetek, láncolatos jelzők, halmozott mondatrészek stb.),  a teljes szerkezetű mondatok uralma. Jellemzi a stílusréteget a következtető és magyarázó mondatok kedvelése, gyakoriak a feltételes mondatok. Az üzenet teljes tartalmát a nyelvi eszközök hordozzák; a nem nyelvi kifejezőeszközöknek még az élőszóbeli változatokban is alig van szerepe. Ez növeli a szöveg szerkesztésének igényét, teszi gyakorivá a hangsúlyozottabb szövegtagolást írásban és élő szóban is.


	


	A sajtó feladata, hogy bemutassa a politikai, gazdasági, társadalmi, kulturális élet időszerű eseményeit, legfontosabb jelenségeit, problémáit, s így alakítsa a közvéleményt. Az igazi publicisztika elvi felelősséggel és meggyőző szándékkal elemzi, értékeli a politikai, társadalmi, művelődési vagy más fontos kérdéseket; megfogalmazásában irodalmi nyelvi igényesség jellemzi. A publicista tehát közérdekű dolgokról szól, személyes meggyőződéssel. Jellegzetes műfajai: rövid, tömör hír, a hivatalos közlemény, a részletesebben tájékoztató tudósítás, híradás, a színes riport, az interjú, a terjedelmesebb elemzést, értékelést tartalmazó cikk, kritika stb. A publicisztikai stílus fogalmán tágabb értelemben a rádió és a televízió nyelvét is értjük.


	A sajtó nyelvében több nyelvi, illetve stílusréteg keveredik. Erős benne a szépirodalmi és a tudományos stílus hatása, de nem nélkülözi a közéleti stílus nyelvhasználatát, és a társalgási stílus fordulatainak használatát sem. A sajtó nyelvében nagy szerepet kapnak az időszerű vonatkozások: jellemző a hely és időmegjelölések, a nevek, intézménynevek sűrű előfordulása, a rangok, címek gyakori és pontos megnevezése. Az időszerűséget jelzi a sajtó stílusában az újabb keletkezésű szavak gyakorisága is. Alkalmanként bizonyos nyelvi divatok megfertőzik a sajtó stílusát. Például napjaink magyar sajtónyelvében sokszor találkozunk az idegen szavak fölösleges használatával, divatos szavakkal, gyakran sablonos, terjengős kifejezésekkel (pl.: elintézésre kerül, a felmerülő problémák terén kivételt képez stb.).


	A publicisztikai írásokat áthatja a személyes, nemegyszer szenvedélyes meggyőződés. Ezért jellemzőek az érzelmileg-hangulatilag erősebb töltésű, gyakran egyéni nyelvi leleményt is tanúsító kifejezések. Az indulati tartalmat jellegzetes stílusalakzatok közvetítik: kérdések, felkiáltások, halmozások, fokozások stb. Az mű szövegének, bekezdéseinek, mondatainak szerkesztésében sokszor párhuzamok és ellentétek alkalmazása segíti a mondanivaló pontosabb, teljesebb kifejezését. A világos szerkesztést szolgálja a szöveg kapcsolóelemeinek tudatos, pontos alkalmazása. Ezért gyakoriak az előreutalások vagy visszakapcsolások, a feltevésre, következtetésre, magyarázatra, összefoglalásra utaló kifejezések. Az értelmi, érzelmi hatást erősíthetik az idézetek, hivatkozások. A jó publicista találó, érdeklődést keltő címmel is fokozza írásának hatását. A jó cím érdekes, rövid, nem árul el sokat a mondanivalóból, de valamit jelez az a író szándékából. Az újságban közlő, kifejező értéke lehet az írás képének is.


